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ett nyhetsbrev fran Djupfysningsbyran

PRESSTOP - Matland Sverige delfinansierar
Djupfrysningsbyrans samtliga klimatprojekt!

Jordbruksverket och Landsbygdsdepartementets sats-
ning Matland Sverige har godkant alla tre projekt som
Djupfrysningsbyran sokt delfinansiering for.

Du kan vinna pa att lata svinnet férsvinna

Projektet fokuserar pa olika produktgrupper inom foodser-
vice (kott, fagel, fisk & skaldjur, gronsaker, bréd och cerealier)
dér man gor jamférande matningar av samma produkter for
kylt respektive djupfryst i alla delar av vardekedjan néar det
galler svinn, klimatpaverkan och ekonomi. Projektet kom-
mer att sammanfattas i en bok som delas ut i 5000 exem-
plar pa Gastro Nord, april 2012.

Minska svinnet genom att hantera kylda och djupfrysta
produkter ritt - bred informationsinsats till butiker och
restauranger

Manga saker kan ga fel i temperaturkedjan, till exempel nar
produkten ldmnar distributionsbilen vid kajen hos butiken
eller restaurangen/storkdket. Projektet syftar till att infor-
mera om hur man ska hantera ankommande varor for att
minska svinnet.Inom ramen for projektetet kommer det att
produceras tva korta informationsfilmer, anpassade for res-
tauranger respektive butiker. Filmerna kommer att publice-
ras pa Djupfrysningsbyrans hemsida. Filmerna kommer att
marknadsforas med hjalp av en folder som tas fram i 20 000
exemplar och delas ut till butiker och restauranger.

Anvandning av temperaturindikator for garanterad
kyl/fryssdkerhet i distributionskedjan
Temperaturindikatorer som kan méata hur mycket av en pro-
dukts totala temperaturreserv som atgatt kommer att bli allt
vanligare i olika delar av vardekedjan i Sverige. Syftet med
projektet ar att uppna ett standardiserat synsatt genom att
utveckla gemensamma branschriktlinjer fér att tydliggora
anvandningen och programmeringen av indikatorn.
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Uppat igen for djupfryst

Den nedatgaende trenden for djupfryst har vant uppat
igen.Under 2010 6kade volymen i retail med tva pro-
cent och vdrdet med 1,3 procent. De varugrupper som
okade mest var bageri, fagel och skaldjur. Men dven
potatis, bar och fisk 6kade nagot, enligt Djupfrysnings-
byrans nya statistik.

Av Djupfrysningsbyrdns statistik framgar ocksa att samtliga
varugrupper utom gronsaker, -2 procent och vegetariskt,
-1,1 procent, 6kade i volym. Den storsta varugruppen, far-
diga maltider, som minskat kraftigt under de ndrmast fore-

gaende aren, 6kade 2010 med 0,2 procent i volym och med
0,6 procent i varde.

Att skaldjur 6kade med 4,8 procent beror bl a enligt Ulf
Fransson, ansvarig for Norway Prawns i Sverige, pa att det
skett en aterhdmtning efter de neddtgdende volymerna
under 2009.

"En viktig orsak r ocksa valutasituationen. De flesta skaldjur
som importeras till Sverige &r starkt beroende av utveckling-
en av kronkursen. | borjan av 2009 var svenska kronan svag,
men under 2010 har kronan okat betydligt vilket innebar
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storre volymer till rimligare priser. Detta galler framfor allt
rakor med skal som ar den absolut storsta produkten. Darfor
spelar kronkursen mot all utlandsk valuta stor roll.”

Ulf Fransson framhaller ocksa att den ekonomiska situa-
tionen under 2008-2009 med finanskris och lagkonjunktur
hade negativ paverkan, eftersom skaldjur anses vara nagot
av en lyxprodukt.

"Vi ser ett 6kat allmant intresse for skaldjuren i synnerhet de
varianter som kommer fran hallbart fiske.”

Fagel har haft en positiv utveckling under senare ar. 2010
Okade fagel i volym med 5,5 procent och med 2,3 procent i
varde, enligt Djupfrysningsbyrans senaste statistik.
"Kycklingen har haft en fantastiskt positiv utveckling under
2010.En liten avmattning kunde markas i slutet av aret, men
totalt sett har det varit en kraftig 6kning for alla produkter.
Intressant ar ocksa att den svenska kycklingen nu 6kar mer
an den importerade,” sager Rolf Nilsson, sdlj- och mark-
nadsdirektor for Lantmannen Kronfagel.

Han sdger ocksa att glaskrisen har haft en viss paverkan pa
siffrorna, men att forsaljningen av den frysta kycklingen
aterkom mycket starkt redan under hésten 20009.

En annan varugrupp som 6kade var fisken. | volym 6kade
fisken 1,5 procent och i varde 2,5 procent.

"Som helhet beror 6kningen pa konsumenternas 6kade in-
tresse for torsk och i motsvarande grad minskat intresse for
ovrig vitfisk som alaska pollock, hoki och pangasius,” sager
Thomas Thorfinn, som ar marknadschef for fisk pa Findus.
Han sdger ocksa att prisdkningen beror pa att laxen, som
fiskas i storre delen av Norge, blivit dyrare. Laxen 6kar inte

heller i volym. Nar det géller panerat, dock ej fiskpinnar, har
det skett en kraftig tillvéxt, som framst drivs av olika lagpris-
produkter.

"Konsumenternas fértroende for torsk har sadledes kommit
tillbaka och pa en négot hégre niva dn tidigare. Okningen
beror ocksa pa en 6kad prispress,” sager Thomas Thorfinn.

Mer 6verraskande ar att grénsaker minskade med 2,0 pro-
cent i volym och med1,7 procent i varde. Minskningen har
skett trots kampanjer om att frysta gronsaker har battre na-
ringsvarde &n farska.

"Grénsaksmarknaden var ganska stabil fram till mitten av
2009. Dérefter har vi haft en negativ trend. En orsak ar att
manga har forlorat tron pa fryst mat, framfor allt bland unga
konsumentgrupper,”sager Sandra Lindh, marknadschef for
frysta gronsaker pa Findus.

Sandra Lindh sdger ocksa att detta var anledningen till kam-
panjen om de tva sparrisarna, som fér narvarande kors i TV.
"Vi konstaterar ocksa att tappet framst kommer fran sallan-
konsumenter och att det verkar som att manga har glomt
bort att‘woka’ grénsaker,” sager hon.

Positivt ar att potatis aterigen okar efter tidigare ars till-
bakagdng. Volymen steg med 2,6 procent och vardet med
0,5 procent. En viktig orsak ar fokuseringen mot familjevén-
liga artiklar som pommes frites och strips, klyftpotatis och
potatisbullar.

"Pommes frites och strips 6kade 6,1 procent, potatisbullar
med 8,7 procent samt klyftpotatis med 1,8 procent. En stor
vinnare ar emv med en total tillvéxt pa 3,2 procent. Procor-
dia 6kade med 2,9 procent och bidrar ocksa till den totala




volymtillvéxten,” sdger Ann Linnér, kategorichef och ansva-
rig Trade & Action marketing pa Procordia.

Ann Linnér tror ocksa att det forlangda grillbeteendet och
trenden att laga mycket mat utomhus har bidragit till att fler
sOker enkla potatislosningar som skoter sig sjdlv i ugnen.

"For Procordias del handlar det ocksa om att vi har haft god
leveransférmaga,” sager hon.

Bageriprodukter 6kade i retail med hela 6,2 procent i vo-
lym och med 3,8 procent i varde. | siffrorna ingar djupfrysta
brodprodukter som har slagits in i utgangskassorna, vilket
innebar att aven bake off-produkter finns med. Begreppet
bageriprodukter innefattar dven djupfryst matbréd samt
kaffebrod och tartor.

"Vi har haft en bra 6kning pa hamburgerbréd sedan vi fo-
kuserat pa ett Premiumsortiment och bla lanserat Frisco
hamburgerbrod i retail. Butikernas allt hdrdare satsning pa
butiksbagerier dr ocksa en orsak. Aven produkter inom seg-
mentet cakes bidrar till 6kningen,” sdger Lasse Gustafsson,
vd fér Lantmdannen Unibake.

"Det kdnns mycket bra att bageriprodukter fortsatter att
Oka. For var del ser vi den storsta 6kningen pa graddtarta,”
sdger Claes Enander, forsdljningschef inom Frodinge Me-
jeri AB.Han tillagger att foretaget har lanserat nyheter under
2010 i alla segment som graddtartor, godistartor och bar-
och fruktpajer.

"Djupfryst uppvarderas till mer foradlat”

Totalt sett pekar trenden mot alltfler premiumproduk-
ter inom djupfryst. Viktigt ar ocksa att djupfryst har
ett lagre svinn och ldngre hallbarhetstider an farska
produkter.

Bade Johan Walleen, teamchef for bl a djupfryst hos Axfood
och Anette Gull, inképs- och sortimentsansvarig for djup-
fryst och glass pa Coop Inkdp & Kategori AB, tror pa en upp-
vdrdering av frysta produkter i framtiden.

"Jag tror att det kommer att ske en volymminskning totalt
av djupfryst samtidigt som det sker en vardehojning.Konsu-
menterna kommer alltsa att borja omvardera djupfryst, vil-
ket innebar att handeln kommer att erbjuda fler foradlade
och kanske t o m exklusiva produkter samt att frysta pro-
dukter borjar narma sig farska rent kvalitetsmassigt’; sager
Johan Walleen.

Han tror saledes pa att traditionella produkter kommer att
tappa till mer premiumorienterade varor, vilket pa sikt bety-
der minskade volymer.

Anette Gull tror ocksa pa fler premiumprodukter men att
djupfryst totalt kommer att fortsatta att 6ka.

"Djupfryst ar en fantastisk forvaringsmetod och alla har en
frys i sitt hushall idag. Egentligen &r den frysta maten fars-
kare &n den kylda och for vissa varor ar det t o m en forut-
sattning att de ar frysta for att vi ska kunna konsumera dem.
Frysta varor har ocksa ett mycket lagre svinn bade i butik
och i hemmet och héllbarhetstiderna ar langre an for kylda
motsvarigheter’ sager Anette Gull, som tror att vi far se en
okning av premiumprodukter och dven desserter.

Ica har inte samma uppdelning av varusortimentet som Ax-
food och Coop. Istdllet ar djupfryst indelat i olika kategorier

och darmed ocksa olika affarsomraden. Martin Tornquist,
kategorichef kolonial, ger sin bild av utvecklingen inom
djupfryst. Martin tror ocksa att det kommer att bli en for-
skjutning mot premiumprodukter och en minskad volym till
forman for mer premieorienterade produkter och forpack-
ningar.

"Vissa sortiment backar som grénsaker och enportionsrat-
ter. Har kan jag se en forskjutning mot flerportionsratter.
Skaldjur har en positiv utveckling. Utvecklingen pa djup-
fryst fisk och fagel ar bra, men inom exempelvis fisk &r den
framtida utmaningen att fa tag pa ravara och att sakerstalla
Livsmedelsverkets kriterier. Generellt har djupfryst klarat sig
hyfsat men konkurrensen fran kylda ratter blir en utmaning
for djupfrysta fardigratter,; sager Martin Tornquist.




"Battre tackning och langre hallbarhet”

Djupfryst ger kunderna en béttre geografisk téackning
och béttre kvalitet genom att varorna far en langre hall-
barhet. Djupfryst innebéar ocksa fler helhetslésningar
inom livsmedelslogistiken.
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Det sdger Jan Kilstrém, vd for Bring Frigoscandia, och Arne
Karlsson, key account manager fér DB Schenker till Kristall-
klart i en artikel med fragor om vad djupfryst innebar for
dem. En viktig anledning ar att Bring Frigo AB nyligen har
kopt fryshusverksamheten av Schenker AB.

"Forvdrvet ar ett viktigt strategiskt steg i vidareutvecklingen
av var verksamhet i allménhet och av var lagringsverksam-
het i Sverige i synnerhet’ sager Jan Kilstrom.

Vi stéller har ett antal frdagor om betydelsen av djupfryst till
ovan namnda personer inom Bring Frigoscandia och DB
Schenker.

Vad ger djupfryst kunderna for béattre service?

Jan Kilstrom: "Vi kommer genom detta att fa en dnnu battre
geografisk tackning samt i annu hogre grad kunna erbjuda
helhetslosningar inom livsmedelslogistik inklusive trans-
porterna.”

Arne Karlsson: "Battre service genom battre kvalitet, langre
hallbarhet, lattare hantering vid svangningar framfor allt nar
det galler foodservice, ddr det kan vara svart att hantera at-
gangen av ravaror. Djupfryst ger en battre produkt, mindre
kassation och battre miljo an andra konserveringsmetoder.”

Kommer det att ske en investering i lagren?

JK: "Vi kommer att se till att lagren uppfyller de krav som vi
staller pa vara befintliga fryshus.”

AK: "DB Schenker har bestamt sig for att avyttra lagren for

att fokusera pa transport och logistiklosningar med cross-
checking och terminalverksamhet.”

Ar det brist pa lager idag eller kommer det att bli det?

JK: "Svart att svara generellt pa fragan da lagring ar tamli-
gen lokalt. Pa en del stdllen ar det brist och pa andra finns
en 6verkapacitet.”

AK: "For narvarande upplever inte vi ndgon brist pa lager.
Tvdrtom finns det idag en viss 6verkapacitet. Om djupfryst-
konsumtionen gar upp, vilket vi tror, kommer det att inom
en femarsperiod att uppsta brist.”

Ar trenden sa stark att lager hyrs eller hela tredjeparts-
logistiken och hur ser det ut i framtiden?

JK: "Vi tror att det ligger i de flesta livsmedelsforetags in-
tresse att lagga ut fryslagring pa en tredjepartsaktor som vi.
Vi &r specialister inom omradet och ska kunna erbjuda en
béattre 16sning an om kunden I6ser det sjalv.”

AK: "Vi tror att trenden gar mer mot treparts- och fyrpartslo-
gistik och att enbart lagerhyra minskar.”

Konkurrenslagstiftningen - finns det risk for monopol?
Eller dr det de egna lagren som utgor den storsta konkur-
rensen?

JK: "I Sverige ar hadlften av fryskapaciteten i handerna pa
producenter och detaljister, vilket gor att risken fér monopol
inte finns. Dessutom ar marknaden ganska lokalt betingad.
Det I6nar sig inte att transportera langa strackor for att flytta
gods fran ett lager till ett annat och det finns manga kom-
mersiella konkurrenter till oss som &r lokala.”

AK: "Ser idag ingen risk for monopol. Det finns flera aktorer
idag som konkurrerar om samma produkt.”
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